VADDO
Lyssna: Kinner du igen den hir résten

Miss Vivo, froken Whiskas eller guide pa Google maps. Nina

Nu ir en kvinna med manga roster.

I en liten studio mellan Rada och Grop pa Vaddo, arbetar Nina Nu
tillsammans med sin man, ljudteknikern Richard Wesemeyer. Hir
producerar deras foretag Nina Nu Media roster till reklam,
instruktionsfilmer och museers audioguider. Bland annat.

— Det ar vildigt olika jobb och uppdragsgivarna ar ocksa vildigt olika. En
del 6verlater allt till oss, medan andra vill vara med och styra in 1 minsta
detalj, berittar Nina som sedan 2000 spelat in 1 egen studio.

Pa nuvarande plats har de hallit till sedan 2007.

— Vivill ha en milj6 dar vi kan kdnna oss avslappnade och det hir ar perfekt,
sager Richard Wesemeyer som for nagra ar sedan fick tag 1 en byggbarack
som han renoverade och nu fungerar som studio.

Sin férsta ”voiceover” gjorde Nina Nu 1986. Da var uppdragsgivaren
Pogo Pedagog och uppgiften var att liasa in text till ett bildspel som visades
pa diaprojektor.

Nar reklamen slapptes fri 1 radio och tv borjade uppdragen pa allvar och
1996 startades firman Nina Nu Media.

— Jag har ju hallit pa med teater 1 valdigt manga ar, men sedan trottnade jag
pa de stora gesterna och satsade pa det har. Det hir arbetet innebar ocksa
mycket skadespeleri.

Vilken typ av jobb ir roligast att gora?

— Svart att saga, men av nagon anledning ar jag vildigt fortjust 1 texter med
upprikningar och siffror, siger Nina och skrattar.

— Hon ar ocksa vildigt duktig pa medicinska texter, inflikar Richard.

Hur lang tid det tar att gora en inlasning varierar forstds pa omfanget av det
som ska lasas in. Men dven en kortare reklamtext kan sitta vid forsta
tagningen.



— Det har fungerar ju som vilket hantverk som helst. Du kan jamféra med
en snickare som kan sitt jobb, han gor ju ofta ratt direkt.

Forutom upprikningar och siffror ar Nina Nu valdigt noga med det
grammatiska.

— Sedan ar det viktigt att jag far det att lata som jag begriper det jag sager om
jag g0r till exempel en voiceover till en film dar montorer ska lara sig att
satta 1 hop den senaste modellen av en bil.

Hittills har paret inte riktat sig speciellt mot Norrtilje, men det kan bli mer
av det 1 framtiden. Nu satsar de nimligen pa att hjalpa foretagare att na ut
med korta webbfilmer.

Tanken ar att foretaget filmar enkla snuttar fran sin verksamhet med sin
smartphone och skriver ett enkelt manus. Darefter lagger Nina och Richard
pa speakerrost, bakgrundsmusik, intextningar och klipper thop allt till en
tardig film — en webb promo.

— Vi tror jattemycket pa formen. Finns det en kort video pa en hemsida sa
stannar besokarna lingre och det blir ocksa ett billigt sitt att marknadsfora
sitt foretag, sager Nina Nu.
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